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de ce catalogue. 
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Pierre Fix-Masseau est un des derniers representants d'une profession en voie de disparition : celle 
d’affichiste publicitaire. S'il existe encore, en effet, des createurs d'affiches dans Se domaine culture!, 
celui-ci laissanf a Tartiste sa liberte dlnventer, la publicile, elle, ne fait appel aux graphistes que comme 
illustraleurs a qui I'on passe commande tres precise d'un dessin, le concept ayant ete inflexiblement 
fixe par les « creatifs ^ de Tagence. 

L'affichiste publicitaire, lui, trouve Tidee et en donne Texpression graphique, pour paraphraser le 
principe de base enonce par Carlu, Fix-Masseau reconnalt lui-meme que ce qu’on lui doit 
essentiellement ce sent des idees pour repondre a des probiemes poses par des clients; il se place 
derriere I'affiche, pas devant; pour servir, pas se servir... 

Ses debuts se situent dans le sillage du geometrisnne de Cassandre dont il fut le disciple. II cree 
a cette epoque une des plus frappantes reussites de Taffiche Art Deco EXACTITUDE dont le succes 
d’une recente reedition a demontre qu'elie etait pour le public d'aujourd'hui une des images 
archetypiques de la periode au meme titre par exemple, que le Normandie » de Cassandre, Dans la 
foulee de ce premier succes, il poursuit dans te memo esprit. 

Fix-Masseau, a qui Ton doit quelque 150 affiches et une multitude d’autres petits travaux publicitaires a, 
tout au tong de sa carriere^ cherche I'idee avec le meme soucr de repondre a la demande de son 
commanditaire, meme si, comme il f'indique medestement, elie vient plus cu meins bien (mais quel 
affichiste pourrait dire le contraire !). Ses variations pour ia S.EJJ.A,, la Loterie Nationale, de nombreux 
salons et plus recemment la Prevention routiere en temoignent. Toutes ses oeuvres tournent 
autour d'une trouvaille qu‘il traite dans des couleurs judeieusement chcisies, les personnages et les 
objets etant bien cernes. C’est qu’ii s’agit d'aller droit au but, de faire simple, direct. Point de la 
sophistication des salons ou de I'lntellectualisme abscons des avant-gardes. Cette exposition, si ['on 
ne veut pas trahir le createur, ne doit d ailleurs pas se visiter comme une exposition de peinture, Ce 
n'est pas Testhetisme qui prime, qui doit etre 
recherche, c’est le decHc, la fameuse idee, qui, 
selon les produits, pourra etre traitee de maniere 
plus ou moins peinte mais qui, plus que la beaute, 
recherche I'efficacite. Gardons-nous done bien de 
juger trop rapidement ces recherches pour des 
chausseurs, des teinturiers ou des fabricants 
d'electro-menager comme s1l s'agissait de belles 
images neutres. Ce n'est pas dans le domaine de 
raffiche qu'on les trouve car ce n’est pas leur but. 

Fix-Masseau sait d'ailleurs, quand le sujet s’y prete, 
camper des compositions harmonieuses comme 
par exemple pour la 1®'® exposition des createurs 
d'art en 1974 (Foire de Paris). 

Cinquante ans apres ses premiers succes, ce n’est 
surement pas un hasard si le Simplon-Venice- 
Orient-Express lui a commande ses affiches, En 
faisanl appel a lui, its savaient qu'ils pourraient 
retrouver I’esprit de ses creations d’avanf-guerre 
pour attirer la clientele nostalgique des sleepings, 

Redessinees dans un esprit plus contemporain, 
elles fonclionnent parfaitement par rapport au but 
qui leur est assigne : une fois de plus, Fix-Masseau a 
gagne son pari, celui de la communication. 


de I'Aiguille du MfdJ Mortt-BJanc. 1932. Ed, Edita 0.62 x 1,00. 
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Alain WEILL. 

Conservateur du Musee de la Publicite. 







Pierre Fix-Masseau dessine des affiches depuis plus de 50 ans. Conlemporain de Cassandre, 
de Colin, de Carlu, de Loupot, a une epoque (les annees 1925-1935) ou ces «Trois Mousque- 
taires revolutlonnaient et theorisaient Tart de I’affiche, il appartient aussi a la generation qui avec 
Savignac, Morvan. Villemot et quelques autres, renouvela apres la guerre [a tradition de ces aines. 

C'est dire que Fix-Masseau est un homme de metier, Et ce metier, il le dit lui-meme, ce n’est 
pas dans les ecoles d’art applique qu’il a frequentees, qu1l I'a appris, mais en s’efforgant 
d’egaier les maltres dont il voyait les oeuvres dans la rue, les grands afflchistes de son temps, 
successeurs de Cappielto. Apres quelques essais de travaux publicilaires, il put entrer comme 
« gate-sauce dans Tatelier de Cassandre, Cette experience, quI ne dura que quelques mols et au 
cours de iaquelle Fix-Masseau fut plus un observateur attentif qu'un aide efficace j'avoue que je 
ne lui rendais pas grand service *>, dit-il lui-meme) lui a permis de determiner ce qui sera son style et 
son exigence en matiere dart publicitaire. II decouvre dans ratelier que Cassandre s'est fait 
construire a Versailles (par les freres Peret) un environnement moderne et rationne! donnant a 
I'affichiste la lumiere et le recul necessaires pourjugerses compositions, comme elles apparaitront 
a I'homme de la rue a qui elles sent destinees. IS y apprend la rigueur de la composition, le souci de 
lisibilite, C’est peu de temps apres avoir quitte I'atelier de Cassandre qu'il reaiisera la celebre 
Exactitude (1932) ou, en meme temps que son goOt pour les belles machines puissantes, se 
manifeste une volonte d’adequation totale entre I'idee publicitaire et le graphisme. 

Fix-Masseau fail siennes les conceptions modernes de I’affiche formulees au milieu des annees 20, 
qui en font un art fonctionnel, I’artiste s’effapant derriere le message a transmettre, de telle sorte 
que la reussite arlistique se confond avec TeffIcacite publicitaire. D’une certaine maniere, pour Fix- 
Masseau, cette necessite de transmettre un message precis, de meme que les contraintes 
techniques qui sont imposees a I’affichiste. agissent dans un sens positif, robligeant a la rigueur, a 
la mise en scene stricte de I’idee. Fix-Masseau a declare dans une interview recente ^On nous 
obligeait a faire une affiche en quatre couieurs ce qui donnait une sorte de restriction qui n'etait 
pas mauvaise, parce que cela ne permettait pas de coder a la facilite. 

Si Fix-Masseau s'est peu a peu eloigne du geometrisme de ses premieres affiches (Exactitude, Cote 
d*Azur Pullman Express, Haile Renault. pour adopter un style ou le message apparatt dans la plus 
grande simpllcite (Pour vos vacances, des livres...) et qui s’apparente quelquefoss au gag visuel 
(Rasoir Philips, Sante Sobrieie) sa conception du role de Taffichiste n’a pas varie, ni les soins nns a la 
composition et au choix des couieurs qui font que I’affiche *<tient au mur». 

Sa production - moins de 150 affiches - n’est pas enorme et Ftx-Masseau s'est consacre aussi a 
quantite d’autres travaux publicitaires. II a choisi lui-meme les affiches qu'il desirait voir figurer a 
cette exposition, allant jusqu’a refalre les maquettes lorsque Taffiche n’etait plusen sa possession 
C’est done son oeuvre telle qu’il le congoit que nous voyons id. 

Recemment, Fix-Masseau est revenu, dans la serie d’affiches Venice-Simplon-Orient Express a un 
style qui rappelle ses premieres compositions et a des couieurs un peu assourdies, d'un bon gout 
agreablement retro La encore tl y a adequation entre I’afflche et le produit puisque ce que Ton 
veut vendre c’est le voyage en chemin de fer «a I'ancienne^. 

Mais au-deia de ia reussite publicitaire on peut voir dans cette utilisation referentielle de I’affiche un 
exemple de ce que tend a devenlr aujourd’hui le role de I'affichiste dans la machine publicitaire : 
non plus un rouage essentiel, mais un supplement d'ame. un signe de culture, de prestige et de 
tradition que Ton associe ainsi a I’image du produit. 


Paulette PEREC. 
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Elements biographiques 


Pierre Fix-Masseau est ne a Paris en 1905. Son pere etait sculpteur, 

Apres de «breves et mediocres etudes secondaires>\ selon ses propres termes, il entre par 
concours a I'Ecole des Arts decoratlfs de Paris, et suit en meme temps les cours techniques de 
['Ecole BouMe, afin de devenir decorateur’ensemblier. II n’apprend pratiquement rien a I'Ecole 
des Arts decoratifs ou ies professeurs se desinteressent totalement des travaux des eleves. 

En 1923^ apres avoir tente de trouver du travail comme decorateur, il illustre les couvertures des 
chansons des Folies-Bergeres pour I'editeur Enoch, et entre en rapport, grace au chef d'orchestre 
de retablissement, avec le proprietaire-dlrecteur des Folies-Bergeres, Derval, a qui II propose 
une affiche pour sa revue. Cette affiche est refusee parce qu'elle est trop osee, lui dit-on. 

Apres quelques recherches infructueuses de travaux publlcltaires^ Fix-Masseau est appete, en 
1925, a faire son service militaire au Maroc. 

A son retour il organise chez Brame une exposition des aquarelles et dessinsquil a rapportes. Mars 
il s'interesse avant tout a I'affiche. Il reussi a vendre a Campari une affiche a I'ltalienne qui permet 
de realiser a I'afflchage un effet de frise en collant bout a bout les affiches sur les palissades. 

Cappiello. ami de son pere, I'encourage. Mats, ne trouvant pas d'autre commande, Il accepte un 
empioi Chez Nortier, editeur d’etiquettes de parfumerie. II realise pour Maurice Moyrand une 
page de publicite pour la revue Nord Magazine a la suite de quoi Cassandre lui demandera, par 
rinterdlalre de Moyrand, de travailler dans son atelier. Fix-Masseau entre chez Cassandre, a 
Versailles, en 1927, II le quitte au bout de quelques mois. II travaille ensuite chez les editeurs 
publlcitaires Dormoy, puis Edita chez qui il restera jusqu'en 1940. II realise pour Edita, dont il est 
le seui desslnateur, non seulement des affiches, notamment des affiches de chemln de fer, mais 
aussi des cartonnages de vitrines, des emboltages, des etiquettes, des cliches de presse. 

II est mobilise en 1940 dans le camouflage. II travaille a son retour a Paris pour les laboratoires 
pharmaceutiques pour lesquels II realise des encarts publicitaires, A la Liberation, il devient 
independent, traitant directement avec les agences et les clients. 
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Ceintufe en tissu ^la&liqje 1928 fa Ediia 1.20 x 1.60 


2.40 X 3,20 
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Le Wont Saint-Michel. 1933. Ed.Edita. 0,62 k 1,00 



« Nous t'jvons tail un bon voyage 1932. Edtla. 02 k i CO 


LES GRANDS RESEAUX FRANCAIS ASSURENT 



. GRATUIT 

de votre automobile 

9 me Vila aiuLffS e m ftiis m vonwn' m mi ceja fftve wj ioial r pan n. ^ 
Transporl gratuit de voUe aulo 1932 Ts foirnats.. 



Les huiles Renault « Les mt; eures - 1934 Ed Edita 0.80 k 1.20. 
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Exaclitude Elat 1932 Ed. Edita 0.62x 1.00. 


























































Les bas Mane-Claiire, 1947. Pub. M. Noirclerc, 3,20 >^2,40. 



Le rouge baiser. Pub. M. Ph. Fierens. Ts foxrriats,. 
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Les ange$ du peche, film de Robert Bresson 1944 Ed Aljanvi: 0.30 ^ 0.40 








































COCKTAIL DES 



■ cklail des fleufs. T9b5. Impr. V-Zatelot-AifbeloE 0,30x0.4 



Comity d'arganjsalion de la teire cuiie. 1943. 0,30‘<^.40 


i/ 


SALONJOURISME 

L INDUSTRIE HOTELIERE 


Orpriehnal. 1957 Impr. Karener r.40x Z 


Salon dij tounsme 


1951 Chayrir-.n'..' PiiP^i-. 0 11 4’! 1 
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out filtre 



GITANES i 


CAPORAL 


* t ' - 11*^4 I i • I. ( '*E* * * * t t ■' n + ' l‘> i. I »' j « « » • 4 1 . . » t t > li « 4 

_Ss_- - infiltrttillnl_ 


bout filtee 



CAPORAL 


• f4*4 litfttVrii t»T **^*Ai* 


Bout httre. Gitanes caporal, 1955. tmpr. Gaiilard. 


Bout filtre. Di^que bleu caporal. Ts formats. 



Lotene Rationale Tranche des rois 1976 Ed, J, Laurence 0 30 x 0,40 
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EXPOSITION 

DES 

\m\ous 

Etpangepes 



FOIREDE PARIS 

) 1974 


Foiie de Pans. 1974. Ag. UGP. 0,40x0,60 - l,20XiI,60 


air auto service 



AIR FRANCE 



Aif France. 1956. Impr. Courbet 0.62x1.00. 



Patne-Marconi Tei6viseijr. « Hommage ^ la qualiie - Ag. Publics. Impr Aussel 1.60>c1,20'2,30 x 1.60. 
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' avec ou sans filtre 


POU 


ES. 


Gitanes caporal, 1§57 Impr Courbel. Ts (ormats 


Syndical des edil 1966 Le Moil ei Pas-aly 0,40x0.60, 








Caief>tJr.ej de rinnp " I rTi '■ 1 ■T* Courbel 1966 


La poinie Bic. dans loules (es mams - 1965 Ag AFP i ,20x1,60 
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I! rc IE T R ATI^rS E D E S T s 



MELANGE AMERICAIN 


Cigarettes Ballo. 1956 0.00x1,20-1,00)^1,50 


PALAIS DE LA DEFENSE 


METRO - S.N.C.F. 

28 OCT. - 12 MOV. 



SALON DE LENFANCE 

JEUNESSEFAMILLE 


25^ Salon de l‘enfance. 1972, mp«. Baudelaire. 



D^leaideiJ-vOuS avec Tmiioi 1957 Ag p-jbli-Service 0,40x060- t,20.)f1.60. 
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Rasoir Philips. 1963. Impr. Courbet Ts Jormals. 


Prix de I'Arc de Triomphe. 1965. Impr. A. Munier. 0.30 x 0,40. 



Prevention rouliere - Pfuie. brouiliard... raleniisse^ * 1977 Ed Kaiiiste Ts tormats 
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Arr^t^Z cette camionnette et gagnez 



NF 



Syndicat des tetniuriers. “Arf#tez cette camionnelle el gagnez 5 NF.» 1961 Ag* AFP. 2.40x3.20, 



Disque bleu, bout liUre 1958 Impr, Coufbet. Ts toimats- 
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Victoria station London, (mpr Bauga 0,62x1,00 



VENICE SIMPLON 
MOPieNT-' EXPRESS 


Centenaire de I'Cr -Exp 1983 Impr tPA 0 62^^1 
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Venice-Simplon Onenl-Express 1979 Impr IPA 0.6? 1 ' ■ 


I 


1 


II 


I 




















































































































^CClLCCTiCN 
VENI5C SIMPLON 



j 



COLLECTICN 
VENICE SIMPLON 
CLIENT' E^PLESS 

V PARIS 


■K 


Collecti.on Ortent-Eitpress. 1983. IPA. 0.62 x1.00. 



CoMectFon Onenl-Express. t903 irnpr. IPA 0.62 x 1,00. 


CPIENT-E\PPE55 

PARIS 


Sleeppng. Ventce-Simplon Ofieni’Exp 1981 impt Baug6 


P;j.is Venice-Simplon Oi-Ext) t9?9, Impi Baugt. 0,62x 1.00 
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52* Salon de l auto 1965, Impt Bedos Ts formats 
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Donner son sang^»*. 1961. Impr. Karctier 0,60x0,50 


Lotene nattonale. St Valentin. 1976. Ed. Jean Laufenee. 0.40x0,60. 



} 

^ Cadet'ftoussel. ffomages • Tops ies joufs 1970 Pub, Jean Berth^er Impr Katcbef 0.40x0,30 -1.60x1,20 


25 
































GINIAUSATION 






UV PRfiVENTlON ROUTIERE 


Ligue anti'3lcoolique - En route , non'' f965 Panneau peirit. Grand foimat. 


Villa San Wichele Florence 1983. impr IPA 0.62 k inn 




HOlel Cipriam Venise 1983 Impr IPA 0.62 x 1.00 


La Pr^veniion rouhfire i960 Ed KaHiste Ts t.Trmal 
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Amenagement altiche. Pub. J.-C. Decaux Impr. IPA. 3.20x2,40 























I ere 

exposition 
des creations d art 



■ FOIRE DE PARIS 

27 AVAIL ■ 12 MAI 1974 • 10" 19* 

Foife de Pans, 1974, Ag. UGP, 0,40x0,60' 1,20^1,60. 


34SAU)N«L’BiANCE 

JEUNESSE ■ aWTS • laSRS 



34^ Salon de Tenfance. 1982 impr Karcner, Ts form. 


DOUBLE CHANCE 

■ J - ^ 






Transislors Philips 1963 Impr Hemon Ts formats 
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Les gueuies cass^es Loi Nai 1958 Impr Aussel 0.30x0.40. 






























































Tngano, Ag PubliciS 1965. 3,20*2,40. 



POHTE OE VERSi 


SEPTEMBRE 


2r salon 


radio 
ion 


21® Salon de la radio ei de la i^t^viision. 1959. 



Transistors Philips. ^C'est plus sur<«. 1951 Impf Courbel Ts formals 
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gardez vos 
distances 




ihTlira 


^ FfA 

Pr6v$nlion rouli^fS 


LA PREVENTION ROUTlERE 


Gardez vos dislances, >• i^f75. Gd KalliSte Ts formats, 






LA MONNAIE DE PARIS 

11 Ql W JH CON I I 


12*1 


ClL<t> B'jgailr 19a3 : >- ‘ 


La WOiinaie dP .’af;s l 983 Impr ^ A ' 4 




























AFFICHES PiERRE FIX-MASSEAU 


1927-1934 


1943 

1945-1950 


1950-1955 


1955-1960 


1960-1965 


Campari, Aperitif, 2.80x0.70, 

Ceinture en tissu elastique, Ed. Edita. 1.20x 1,60 - 2,40x3,20. 

Cote d'Azur Pullmann Express, Ed. Edita. 0.62 x 1,00, 

Exactitude. Etat. Ed. Edita, 0,62 x 1,00. 

Aiguille du Midi Mont^Blanc. 0,62x100. 

^*Nous avons fait un beau voyage Etat. 0,62x 100, 

Transport gratuit de votre automobile. 2,40x3,20 - 0,62x 1,00, 

Le Mont Saint-MicheL Mervetlle de rOccident, Ed. Edita. 0,62 x 1,00. 

Les huiles Renault. «Les meilleures». Ed. Edita. 0,62 x 1,00. 

Les huiles Renault. « Surpuissance". Ed. Edita, 0,62x1,00. 

Cuisine au gaz. Ed, Edita, 1,20x 1,60. . 

Premier train a traction electrique, Ed, Edita. 0,62x 1,00. 

Foot-ball. 1,20 X 1,60, 

Les bas Marie-Claire. Pub, M. Noirclerc, 2,40x3,20, 

Le rouge baiser. ^ Permet le baiser de Paul Baudecroux. Pub. Ph. F. Fierens. Tous formats. 

Les anges du peche. FiJnn, Ed. AEjanvic, 0,30x0,40. 

Comite d’organisation de la lerre cuite, 0,30x0,40. 

Canadan-Dry, 0,80x 1,20. 

Philips, Transistor c'est plus sur, Impr, Courbet. 1,20x 1,60. 

Pour que Lesprit VIVE. Cocktail des fieurs. Impr. Wateiet Arbelot. 0.30x0,40. 

Machines a laver Hoover. Impr. Semno, 0,80x 1,20, 

Old England, 2,40x3.20. 

Aspiraleurs Hoover. Impr. Semno. 0.80x 1,20, 

Shell. 0.80X 1,20 

Pruna Dolfi, Liqueur. Ed. Publi Rexor. 2,40x3,20. 

Calor. Per a repasser. 0.40x0,60. 

Ducretet-Thomson. Radio electrophone. 030x 1,20. 

Philips refrigerateur capacite 110 litres « c'est plus sur Tous formats. 

Diener refrigerateur. Pub. Jean Laurerfce, 1.20x 1,60. 

Blansac « Maman ne se fatigue plus, elle fait laver son linge par Blansac«. 0,60x0,80. 

Disque bleu. Seita. Tous formats. 

Eau chaude electrique. Ed. Edilux. Tous formats. 

Butalacq. Pub. Jean Serlhier. 0,40x0,60, 

Philips refrigerateur. 220 L, «C'est plus suf». 1,20x 1,60. 

Auer « Qa gazradiateurs tous gaz. Tac Publicite. 1,20x 1,60. 

Loterie Nationale. Tranche de Paques. Ed Le Belier. Tous formats. 

Salon du tourisme et de Industrie hoteliere Ed Chavanne. 0,30x0,40 - l,20x 1,60. 

Philips. Rasoir, Affichage en deux afficbes: affiche suspense, 2® affiche repor^se, 2,40x3,20. 

Syndicat des teinturjers «Teindre c"est embellir, nettoyer c'est rajeunir^. Ag. AFP. 2,40x3,20. 

Loterie nationale. Pdx du President de la Repubtique. Pub. Jean Laurence. Toua formats, 

Blansac, "Moi }e sues organise 0,60x0,80 
Blansac, *^Mon meilJeur aide.** 0,60x0,80. 

Blansac. Fraissinet teinturier. 0,60x0,80. 

Blansac, «Jour de lessive, jour de sortie ». Impr. A. Massou. 0,60x0,80. 

Oceanic-Television. Agence Publi-Rexor, 2.40x3,20. 

Aif’France. Auto service. Impr. Courbet, 0,62' 1,00 

Bout filtre. Disque bleu caporal. SEITA. Impr, Courbet . Tous formats 

Bout filtre Gitanes caporal. SEITA. Impr. Courbet. Tous formats. 

Ligue anti-alcoolique, «En route... non». Panneau routier sur toite. 

Loterie nationale. Tranche de Paques. Ed. Le Belier. Tous formats, 

Orphelins des employes de banque et de bourse, Impr, Karcher. 0,40x0,60, 

Pathe-Marconi. La voix de sor^ Maitre. <fHommage a la qualite^. Ag Pubticis, Impr. Aussel. 2.30x 1,60 - 
1,60 X 1,20. 

Balto-cigarettes. Melange americain, SEITA Regie frangaise des tabacs. 0.80x1,20 - 1,00x50. 

Timor. « Defendez-vous avec Timor«. Ag. Publi-Service. 0,40x0,60- 1,20x1,60. 

Riz-la-Croix. Papier a cigarettes. « Relaxez-vous, roulez vos cigarettes avec R.». impr. Bedos. 0,80x 1,20. 
Syndicat des teinturiers^ Arretez cette camionnelte et gagnez 5 NF. ". AFP. 2,40x3,20. 

Gitanes caporal Cigarettes. Avec ou sans filtre. Impr. Courbet. Tous formats. 

Disque bleu. Cigarettes. Bout filtre SEITA. impr. Courbet, Tous formats. 

Syndicat des editeurs. «Pour vos vacances, des livres». Impr, Le Moil et Pascaly. 0,40x0,60. 

Eau chaude gaz de France. Ed. Edilux. Tous formats. 

La lamps Mazda. ■'^C'est tenement mieux». Ed, Marrou-Esperonnier. 1,20x1,60, 

Loterie nationale, Les gueules cassees. Double chance. Impr. Ausselle, 0.30x0,40. 

21® Salon de la radio et de la television Porte de Versailles, Paris. 1,20x1,60. 

Thomson. Rasoirs “double service, rase les polls courts, coupe les polls longs**. Ed. Marrou-Esperonnier 
2,40x3.20. 

Rachet-lit. Contrat contort. « Une solution a chaque probleme.** Pub. J. Be-rthier. Impr. Nicolas Sagesse. 

1,20 X 1,60. 

*<Le then e'est bon». Pub, Jean Berthier. 1,20x 1,60. 

Poudre Rolls. “Tous usages a la maison**. 2,40 x3,20. 
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1982 

1983 


Philips. «Rasoif pour loutes les ^§^es*^ « c'est sur». 2,40x3.20. 

BIG (pointe) ecriture facile, Ag. AFP, 1,20x 1,60, 

Dumesnil (Ptere), Ag, Pobli-Service. Tous formats, 

Bic (pointe). «daris toutes fes mains(en allemand, eri fran^j^ais) Ag, AFP. i.20x 1,60 
Air-Flam, Chauffage au mazout. Impr. Sedos, 2.40x3.20. 

Loterie nationaie. Fetes des meres. Ed, DufoLirnet, Tous formats. 

Ober-Pills (biere). Ag. Publi-Service. Tous formats. 

Dary. “Pourquoi s'enerver, batterie a plat, chargeur Dary Affiche metallisee 0,40x0.60. 

Philips. Transistors a partir de 170 F. impr. Hemon, 1,20x1,60. 

DucaL Lit media, « Meubie elegant ie jour, lit parfait la nuit Impr. Ausselle, l.20x 1,60 
Dumesnil (biere familiale). Ag. Pubii'Service. Tous formats 

Syndicat des teinturiers. Concours enigme de la belle leinturiere, En deux affiches 1^® aff 
suspense; 2® aff. reponse. Ag. AFP. 2,40x3.20, 

Trigano, ^ Le camping c’est Trigano«, 2.40x 3,20. 

Arphone-Teieviseur. Pub, Jean Berthier, 1.20x 1,60, 

Prevention routiere. « Gardez vos distancesImpr. Frapinex, 0.40x0,60, 

Tranfusion sanguine. ‘^Donner son sang«. Impr. Karcher. 0.60x0.80 
Loferie nationaie, Les gueules cassees. Prix de I'Arc de Triomphe 0,30x0,40. 

52* Salon de TAuto. Impr. Bedos. Tous formats. 

Philips. Rasoir, Impr. Courbet. Tous formats. 

Cadet Roussel. Fromage. Pub. Jean Berthier. Impr Karcher 0.30 x 0,40 - 1,20x1,60. 

Cadet Roussel, Top-frais, Cadet frais fromage frais en direct de la campagne Impr Karcher 
0,30x0,40 - 1,20x 1,60, 

Philips, televiseur. Impr. Gaillard, 1,20x 1,60. 

Philips. Refrigerateur ■!'Grande capacite, gain de place » Impr Courbet, Tous formats. 

Prevention routiere, «Roulez a droi^e^^ Tous formats. 

Fauteuil Bang. Impr. moderne du Lion. 1.20x 1,60, 

Cadet Roussel, Fromage frais. Pub. Jean Berthier, 2,50x0,65 - 1,20x 1,60. 

Hachette. Fete des Peres. 0,30x0,40 

Prevention routiere. «Tenez votre droite». Kalliste Impr. Brugnieres, Tous formats. 

25® Salon de I'Enfance. Impr. Baudelaire. Tous formats 

Foire de Paris. Exposition des nations etrangeres. Ag UGP. 0,40x0,60 - 1,20x 1,60. 

Foire de Paris. 1*' Salon des creations d'art. Ag. UGP. 0,40x0,60 - 1,20x1,60 
Prevention routiere. «Avez-vous fait verifier vos pneus“, Ed Kalliste. l,20x 1,60. 

Loterie nationaie. Tranche de Noel. Ed, Jean Laurence, Impr, Bedos, Tous formats, 

Philips televiseur. C’est plus sur». 1,20x1,60. 

Loterie nationaie. La St Valentin. Ed J. Laurence 0,60x0,80 

Prevention routiere. «Pluie, brouillard... ralentissez». Ed. Kalliste Impr Th Brumere 1,20x1,60 
Loterie nationals. Tranche des mimosas. 0,40x0,60. 

Loterie nationaie. Tranche de la musique. 0,40x0,60- 

Prevention routiere. ^^Gardez votre auto-route propre*^ Ed Kalliste. Impr Th Brugniere 
Tous formats 

Venice-SimpSon Orient-Express. The Alps London. Paris Venice Impr Bauger 0.62 x 1,00. 
Venice-Simplon Orient-Express. Venice London Paris Venice Impr Bauger 0,62 x 1,00 
Venice’Simplon Orient-Express, Paris. London Paris. Venice Impr Bauger 0,62 x 1,00. 
Ventce-Simplon Orient^Express Wagon-Restaurant. London Pans Venice impr Bauger 0.62x1.00 
Prevention routiere. « Voir et etre vu Campagne eclairage et signalisation Ed Kalliste Tous formats 
Venice-Srmpion Orient-Express. Sleeping London Parrs, Venice Impr. Bauger 0,62 x 1,00 
VeniGe-Simpicm Orient-Express. Sleeping London Paris Milano. Venezia, Impr Bauger 0 62x1,00 
34® Salon de I'enfance. Ed Promo Flash. Impr. Karcher Tous formats 
Collection Venice-Simpton Orient-Express Paris, {i'® aff.) Impr IPA, 0,62x 1.00 
Collection Venice-Simplon Orient-Express. Paris (2® aff ) Impr IPA 0,62x 1,00 
Bally Impr. IPA. 0,40x 0,60 - 1,17x1,73. 

La Monnaie de Paris Impr. IPA 0,40x0.60 - l,20x 1,60 
Bugatti club. Impr. Druck F Bahruth-Reinbeck RFA 
Villa San Michele. Florence Impr IPA, 0,62 x 1.00 
Hotel Cipriani. Venlse. Impr IPA 0,62x 1,00. 

Centenary of the Orient-Express. 18S3-1983. Impr IPA 0,62 x 1,00 


EXPOSITIONS 

— Decembre 1950 L'art publicilaire frangais Maison de la Pensee Franqaise Pans, 

— 29 mars - 10 avrlt 1957 L'affiche de Toulouse-Lautrec a nos lOurs. Palais des Beaux Arts Bruxelles 

— 15 octobre 1976 - 2 fevrier 1977 Crnquantenaire de Texposilion de 1925 Mus4e des Arts decoratifs Pans 

— 13 fevrier 1978 Inauguration du Musee de I'Atfiche. 18, rue de Paradis, 75010 Parrs 

— 13 juillel - 6 novembre 1978 Paris-Berlin Cenlr^e national d art et de culture Georges Pompidou Pans 

— Mars 1980. « Autour de FIX-MASSEAU « Art Curial Centre d'art plastique contemporam, 9. av Malignon, Paris 

— 3 au 16 octobre 1981 « Les affichistes chez les impresslonnistes>* Salle Jean Frangaix. place Maurice-Bertaux. 
Chatou 
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